Interviste

Dalani ora ¢ Westwing
e lancia un nuovo sito

I rebranding del portale di flashsales rientra in una strategia globale
di potenziamento del network da 250 milioni di euro nel 2016. In arrivo

anche I'e-commerce tradizionale Westwingnow.

senira in una visione di coeren-

#a la seelis Ji rebwanding del

pontale di Mashsales m

che dal 1° marzo & diventa-
tr Westwingit, Unoperacione che
Didia Fischer, diretiore creativo ¢ fon-
datrice del gruppo da 230 milioni di
ewero el fattuento, ha fonemente volubo
con |'obettive di mettere a disposizin-
e e per il mercato ialiano, che da
sobo comnta pain dF G0 milioni di soci su
un testale i olire 30 miliond o 14 pa-
e, un” imimagzine inlemasionale @ una
serie i progetti che verranno svelal a
breve.
Cosa cambiera con il rebran-
ding?
I primecipio il domiinio Dalani.in e stato
selesrionate per venire incontm o pub-
blaces il s in wns Fase indzole
di approccio oon il mondo deali aogui-
st cenling. Chzgi Ta rivolussone degitale ha
Tatto poesad da gigante e o1 & semboo gais
sto dare maggiore coerenza al progetto
Wiestwimg in fults 1 14 Paesi dove siamo
prreseentd, nesn dimentic hime chie o stes-
SO POOCESS0 E S0 AV per il mercako
elmmdese dove, al momento del lancio,

il mrstrg domindo nom e dispenibile.
A livello organizetive, la srutluca -
e invaraia con Karim El Sakel ¢
Mzttia Hiva nel reobo di co-ceo, mentre
i snelliscono akoune procedure teeniche
come 1l packaging che adesso & lo stes-
S0 per I,

.- S i e
Sopra, Delia Fischor

In autunno avete lanciato la vo-

stra prima linea di oggetti per
wwmmu.mwm

Albbibanmo avie oI FRoonin e S
determinali a far crescere questo pro-
gello ampliando 'offeria; entro la fine
chel 1 s poteneiereri 1 segmento fur-

Barbara Rodeschini

mfure e degor, mentre stani valutincks
la possibiliti di collaboreioni con desi-
gner ¢ influeneer del setose tra L fine
el 2008 e Mindrio del 2009,

Oggl la formula & quella delie
Lavoriama con oltre 5 mila marchi nel
sepmento delle vendite evenio e guesio
ha creator una relarione specitle oon i
memiba dellacomnmeniny Westwing che,
in media, spendono pad di 1700 ewro
all’anno in de<ign e interiorn, pi del dop-
pio di quanto Investano i un noomale
retailer wdesco. Oggi con il network
Westwing vogliamo pelendane Pespe-
nene rendendo 1l sito neco di spunt
e i ispirdion anche altraverso reda-
wiomali legati ai temi pill interessanti,
Parallelamente, sta crescendo anche il
concept Westwingnow, i saodi venedits
tradizionabe che & oid attivo in Genvania,
Podonze Clancks con un magceinefcata-
lozo dedicato. Ad aprle questa fomula
arriveriL anche in lialia ed entmo I'anno
Hulli § nosin counines polranno conlie
4 dquesn espenens che rende comiple-
ta elficacia di Westwing. (riprsdusone
riservala)



